@otha@

* chimi: Apécope de chimichurri. De or. inc. 1. m. Salsa propia de la Argentina y Uruguay, a base de ajos, perejil, aji picante, sal, aceite y vinagre, que se emplea para aderezar la carne (o aderezar noticias).

Este papel se puede reciclar. Si lo vas a tirar, tiralo en el recipiente azul, pero no lo hagas, no seas mala onda.
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Declaracion de
Posicionamiento de marca

font para textos
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Somos un sistema joven que se puede
permitir cierta irreverencia porque no
tenemos que estar en completa sintonia con
la personalidad de marca de la UNCUYO,
algo asi como el hijo rebelde de la familia.
Somos una alternativa a lo que ya existe
porgue producimos contenido con
referencias e intereses culturales, para
personas de 18 a 35 afos, que son exigentes
con lo que consumen tanto en radio y
television como en noticias. Le damos lugar a
todas las opiniones, somos diversidad.
Somos mas desenfadados, interesantes y
actuales que los medios privados porgue no
estamos atados a intereses corporativos.
Alimentamos mentes criticas y analiticas con
informacion confiable.

N

'~ Somos medios para pensar.

e

TONO DE LA COMUNICACION

La identidad de una marca no es sdélo visual. El tono también es parte.
A tu jefe no le hablas igual que a un amigo. Como nuestro publico es
joven y exigente, elegimos una forma de comunicarnos empatica y
distendida.

Hablamos en primera persona:

Nosotros somos el sistema de medios de la UNCUYO.

Te hablamos a vos como consumidor de medios:

Podés vernos y leernos todos los dias desde tu celu o compu.

SLOGAN/CONCEPTO DE MARCA
LO USAMOS EN CONTEXTOS
PUBLICITARIOS *

N UNIDIVERSIDAD.COM.AR

Somos el diario online del Sistema y generamos a diario periodismo con cabeza.
cComo seria esto? Le damos relevancia a las notas de investigacion y con
diversidad de opiniones. Menos chimi* y mas periodismo.

-

N SENAL U ~ uacabemico

Somos el primer canal publico universitario, gratuito y digital de la
region de Cuyo (aplausos). Producimos contenidos culturales e informativos.
Y si buscas lo ultimo de la farandula, mejor segui haciendo zapping.

EDICION U

Un domingo al mes mostramos tematicas cultural y socialmente
actuales, polémicas, esas que no siempre se mediatizan.
Porque las medias tintas se ven mal en el papel de diario.

N RADIO U ~ rapio aBitsTaA

Estamos al aire desde 1992, mas o menos la época en que November Rain de los Guns
se estaba estrenando. Desde aquellos tiempos enfocamos nuestros programas con una mezcla
de propuestas tradicionales yactuales que resultan interesantes para un publico amplio.

* CUANDO HABLAMOS DE CADA MEDIO USAMOS “UN MEDIO PARA PENSAR”
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£L EXPLORADOR £L CREADOR

LEMA No me encierres. La verdad os hara libres. Si lo puedes imaginar, se puede hacer.
DESEO BAS/CO La libertad para descubrir. Encontrar la verdad. Crear cosas gue permanezcan

en el tiempo.
OBJETIVO Experimentar un mundo mejor, Utilizar la inteligencia y Realizar una vision.

mas auténtico, la vida mas plena. analisis para entender el mundo.

Ser engafiados o la ignorancia. La visién o la ejecucion mediocre.

El vacio de quedar atrapado,
conformidad.

MAYOR TEMOR

ESTRATEGIA Viajar y experimentar cosas La busqueda de informacién y Desarrollar habilidades artisticas.
nuevas, escapar del aburrimiento. conocimiento, la auto-reflexion
y la comprensidn de los procesos
del pensamiento.
DEBILIDAD Vagar sin rumbo, convertirse Puede analizar los detalles, Perfeccionismo, malas soluciones.
en un inadaptado. pero no llegar a actuar nunca.
TALENTO Autonomia, ambicion, ser fiel Sabiduria, inteligencia. También se La creatividad y la ejecucion.
a su propia alma. También se conoce como el experto, investigador, También se conoce como el artista,
conoce como “el que busca”, detective, consejero, pensador, inventor, innovador, musico, escritor
iconoclasta, vagabundo, filosofo, académico, investigador, o sonador.
individualista, peregrino. pensador, planificador, maestro.
MARCAS Virgin, Nike, Amazon, Vega Sicilia, HP, Google, Philips, Apple, Lego, Sony, Swatch.

Jeep, Red Bull. CNN.

£l SABIY
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